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บทคดัย่อ 
 

การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาระดบัของอตัลกัษณ์ตราสินคา้และการรับรู้ของนกัท่องเท่ียว 
ชาวไทยในกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี 2) ศึกษาอตัลกัษณ์ตราสินคา้กลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรีท่ีส่งผลต่อการรับรู้
ของนักท่องเท่ียวชาวไทย เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากรในการศึกษาในคร้ังน้ี คือ นักท่องเท่ียวชาวไทย 
ท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวในกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี ได้แก่ จังหวดัเพชรบุรี  สมุทรสงคราม สมุทรสาคร และ
ประจวบคีรีขนัธ์ กลุ่มตวัอย่างจ านวน 400 คน โดยใชก้ารสุ่มตวัอย่างแบบโควตา กลุ่มตวัอย่างจงัหวดัละ 100 คน 
ร่วมกบัการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว 4 จงัหวดั สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลไดแ้ก่ ค่าสถิติ
เชิงพรรณนา ค่าเฉล่ีย ร้อยละ ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของเพียรสัน และค่าถดถอยเชิง
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ผลการวิจยัพบว่า 1) ผลของระดบัความคิดเห็น อตัลกัษณ์ตราสินคา้ในแต่ละดา้นท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด ไดแ้ก่ 
ดา้นรูปลกัษณ์ของเคร่ืองเบญจรงค์ ดา้นประโยชน์ของส่วนผสมและวตัถุดิบหลากหลายชนิดส าหรับการประกอบ
อาหาร ดา้นคุณค่าของค่าใช้จ่ายและค่าครองชีพท่ีไม่สูงมาก และดา้นบุคลิกภาพของแหล่งท่องเท่ียวศิลปะและ
วฒันธรรม 2) อตัลกัษณ์ตราสินคา้รายดา้นของกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี ไดแ้ก่ อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ 
และดา้นบุคลิกภาพของกลุ่มจงัหวดัจงัหวดัเพชรสมุทรคีรีสามารถร่วมกนัพยากรณ์ การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทยได ้คือ การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย = .473 +.202 (อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์) +.481 (อตัลกัษณ์
ตราสินคา้ดา้นบุคลิกภาพ) 
 

ค าส าคัญ: อตัลกัษณ์ตราสินคา้, การรับรู้, เพชรสมุทรคีรี 
 

ABSTRACT 
 

The research aims to 1) study the level of brand identity and perception of Thai tourists in 
Phetchsamuthkhiri provincial group, 2) study the brand identity of Phetchsamuthkhiri provincial group which 
affects the perception of Thai tourists. The research was carried out by using Quantitative Research method. The 
population included Thai tourists travelling to Phetchsamuthkhiri provincial group, which consisted of Petchaburi 
province, Samut Songkram province, Samut Sakorn province, and Prajuab Kirikhan province. A sample of 400 
persons was selected.  The sample group was divided into 100 persons per province using quota sampling method 
together with convenience sampling method in all 4 provincial tourism destination. The data were analyzed by 
descriptive statistics, mean, percentage, standard devastation, Pearson’s product moment correlation, and multiple 
regression analysis. 

The research results revealed as follows: 1) The result of the opinions level through the brand identity in 
each aspect which had the highest mean included the appearance of Benjarong porcelain, the benefits of various 
ingredients and materials for cooking, the worthiness of expenses and cost of living which was not too much high, 
and the personality of the arts and cultural tourism destination. 2) The brand identity in each aspect of 
Phetchsamuthkhiri provincial group in terms of image and personality of Phetchsamuthkhiri provincial group 
could mutually predict Thai tourists’ perception, which included, Thai tourists perception = .473 +.202 (band 
identity of image aspect) +.481 (brand identity of personality aspect). 
 

Key words: brand Identity, perception, phetchsamuthkhiri 
 

บทน า 
 การสร้างอตัลกัษณ์ตราสินคา้มีความส าคญั
และจ า เ ป็นต่อการด า เนินธุรกิจท่ีจะสร้างความ

แตกต่างของ “ตราสินคา้” (Brand) ใหส้ามารถแข่งขนั
กบัธุรกิจประเภทเดียวกนั โดยการใช้เทคโนโลยีท่ี
ทันสมยัร่วมกับความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนา
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ผลิตภณัฑ ์ร่วมกบักระบวนการศึกษาวิจยัและพฒันา
ถูกน ามาเช่ือมโยงท่ีมิติทางดา้นสังคมและวฒันธรรม 
สู่การสร้างนวัตกรรมท่ีจะน าสามารถขับเคล่ือน
ชุมชน เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและคุณค่าใน
การรับรู้แก่สังคม ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายถูก
ผลกัดนัให้เกิดความคิดอย่างต่อเน่ืองภายในแนวคิด 
“เศรษฐกิจสร้างสรรค์” ทั้ งวิธีการค้นหาความรู้เก่า
หรือความรู้ใหม่ภายในพ้ืนท่ีเพ่ือใหเ้กิดสินคา้รูปแบบ
ใหม่ทั้งภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาค
บริการ ในขณะท่ีกระทรวงการยงัเร่งพฒันาระบบการ
คมนาคมขนส่ง เ พ่ือเ ช่ือมโยงกลุ่มตลาดทั้ งใน
ประเทศและต่างประเทศ พร้อมทั้งส่งเสริมให้ชุมชน
ร่วมกันสร้างความเข้มแข็งทางด้านเศรษฐกิจใน
รูปแบบของวิสาหกิจชุมชนและการสร้างเครือข่าย
ร่วมกนัระหว่างผูป้ระกอบการแต่ละราย เร่ิมตน้จาก
การพฒันาพ้ืนท่ีใหมี้ทรัพยากรตามหลกัภูมิศาสตร์ให้
มี ค ว ามอุ ด มสม บู ร ณ์  ซ่ึ งบทบ าทหน้ า ท่ี ข อ ง
ผูป้ระกอบการต้องเรียนรู้การพฒันาสินค้าท้องถ่ิน
ดว้ยตราสัญลกัษณ์ท่ีโดดเด่น สามารถน าไปใช้เป็น
ส่วนหน่ึงของการประชาสัมพนัธ์ในระดับจังหวดั 
เช่น การสร้างตวัการ์ตูนของแต่ละอ าเภอ การจดัการ
นิทรรศการและประเพณี การน าเสนอรายการอาหาร
พ้ืน ถ่ิน การแพทย์แผนไทย การท่องเ ท่ียว เ ชิ ง
วัฒนธรรม เป็นต้น ซ่ึงจะเห็นได้ว่าแนวคิดของ
เศรษฐกิจสร้างสรรคย์งัคงตอ้งการแรงงานทกัษะฝึมือ
และความคิดสร้างสรรค์จ านวนมาก อีกทั้ งทาง
ภาครัฐบาลยงัสนับสนุนการเพ่ิมปริมาณบุคลากร
อย่างเร่งด่วนจากร้ัวสถานศึกษาต่างๆ เพ่ือเขา้มาเป็น
บุคลากรสนบัสนุนภาคอุตสาหกรรม (พิริยะ, 2556)  

ในขณะเดียวกันกรมการพัฒนาชุมชน 
(2561) ยงัคงสานต่อแนวคิด “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” 
ภายในเขตพ้ืนท่ีท่ีมีความพร้อมต่อการพฒันาดว้ยการ
ยกระดบัโครงสร้างทางกายภาพให้มีส่ิงดึงดูดใจทุก
ช่ ว งฤ ดู ก า ล  ร วม ถึ งก า ร ว า งม าตรก า ร รั กษ า

ส่ิงแวดลอ้มเพ่ือความยัง่ยืน  ทั้งดา้นของการจดัการ
ส่ิงปฏิกูลและการประหยดัพลงังานของทอ้งถ่ิน การ
ส ารวจความพร้อมของทอ้งถ่ินในการสร้างสรรคก์ลุ่ม
สินคา้ของฝากของท่ีระลึกเขา้สู่มาตรฐานหน่ึงต าบล
หน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) อีกทั้งการเตรียมความพร้อม
ของประชาชนทอ้งถ่ินสู่การเป็นเจา้บา้นท่ีดี สามารถ
ต้อนรับนักท่องเท่ียวด้วยอัธยาศรัยไมตรีจากทุก
ภูมิภาค อย่างไรก็ตามการประเมินความคาดหวงัของ
นกัท่องเท่ียวตอ้งพิจารณาให้สอดคลอ้งกบัศกัยภาพ
ของท้องถ่ินประกอบด้วย (1) การจัดเตรียมท่ีพัก
พร้อมอาหาร โดยการน าถ่ินท่ีอยู่อาศยัของชาวบา้น
เพ่ือปรับปรุงเป็นสถานท่ีพกัอาศยัคา้งคืน ควบคู่กบั
การจดัเตรียมรายการอาหารพ้ืนถ่ินไวค้อยให้บริการ 
(2) วฒันธรรมทอ้งถ่ินท่ีถือก าหนดข้ึนจากรากเหง้า 
ชาติพนัธ์ุ และการด าเนินวิถีชีวิต ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงจะ
ถูกน าไปเช่ือมโยงกับกิจกรรมการท่องเท่ียวโดย
ชุมชน (3) การรักษาความสะอาดภายในพ้ืนท่ีต่างๆ 
ของชุมชน พร้อมกบัการเฝ้าระวงัความปลอดภยัแก่
ชีวิตและทรัพยสิ์นของนกัท่องเท่ียว ตามท่ีไดก้ล่าวมา
จะพบวา่ชุมชนทอ้งถ่ินในแต่ละพ้ืนท่ีจะทรัพยากรท่ีมี
ความแตกต่างกนัภายใตอ้ตัลกัษณ์ สามารถเพ่ิมเติมส่ิง
อ านวยความสะดวกให้มีความครบวงจร นอกจากน้ี 
ว ัต ถุประสงค์ของกรมการพัฒนาชุมชนยังคง
สอดคล้องกับรายงานวิสัยทัศน์การท่องเท่ียวไทย 
พ.ศ. 2579 ส าหรับใชแ้นวทางการพฒันาอุตสาหกรรม
การบริการและการท่องเท่ียวไทยในอนาคต โดยมี
ยุทธศาสตร์หลกั คือ การยกระดบัสินคา้และบริการ
จากความร่วมมือของประชาชนทอ้งถ่ิน หน่วยงาน
ของรัฐบาล และกลุ่มนักวิชาการทางการท่องเท่ียว 
เพ่ือใหป้ระเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพชั้นน า
ของโลกท่ีเติบโตอย่างมีดุลยภาพ สามารถกระจายได้
สู่ประชาชนทุกภาคส่วนอย่างย ั่งยืน สร้างความ
ร่วมมือระหว่างกลุ่มจงัหวดัในการสร้างสินคา้และ
บริการในรูปแบบเส้นทางการท่องเท่ียว พร้อมกับ
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พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเ ท่ียวจากท้อง ถ่ิน 
(กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2561) 

การเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเท่ียวตาม
ยุทธศาสตร์ประชารัฐท่ีได้การสนับสนุนให้แต่ละ
จังหวัด ร่วมกัน บูรณาการทรัพยากร ท่ี มีความ
หลากหลายในเขตพ้ืนท่ีของตนเอง เช่น วฒันธรรม 
ประเพณี ศิลปะ ส่ิงแวดล้อมทางธรรมชาติ ภาษา 
รายการอาหาร เป็นต้น ก่อให้เกิดช่ือทางการค้า
รูปแบบใหม่ท่ีเข้ามาช่วยเหลือกลุ่มผูป้ระกอบการ
ท้องถ่ินแต่ละรายท่ีก าลังประสบปัญหาต้นทุนการ
ผลิต รวมถึงขาดองคค์วามรู้ดา้นการบริหารจดัการท่ี
ทนัสมยั ส าหรับกลุ่มจงัหวดัภาคกลางตอนล่าง 2 ใน
ช่ือเรียก “เพชรสมุทรคีรี” ประกอบด้วย จังหวัด
เพชรบุรี จงัหวดัสมุทรสงคราม จงัหวดัสมุทรสาคร 
และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ท่ีประสบความส าเร็จใน
ดา้นการสร้างมาตรฐานในการผลิตสินคา้และบริการ
ท่ีมีคุณภาพ พร้อมกับการน าเสนอกิจกรรมและ
เ ส้ น ท า ง ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ท่ี เ ช่ื อ ม โ ย ง กัน ด้ ว ย
ประวัติ ศ าสต ร์ ท่ี น่ า ค้นหา  ก ารรวมก ลุ่มของ
ผูป้ระกอบการสามารถสร้างเครือข่ายพนัธมิตรทาง
การคา้ และยงัสามารถสร้างความน่าเช่ือถือของกลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติไดท่ี้นิยมซ้ือ
สินค้าของฝากและของท่ีระลึกได้อีกด้วย (คณะ
เกษตร ก าแพงแสน, 2561) การต่อยอดความส าเร็จ
ของตราสินค้ากลุ่มจังหวดั “เพชรสมุทรคีรี” ยงัคง
ได้รับการสนับสนุนอย่างเน่ืองจากหน่วยงานของ
รัฐบาล เอกชน และมหาวิทยาลัย ร่วมกันจัดตั้ ง
โครงการเศรษฐกิจชุมชนครบวงจร “บา้นเพชรเพลิน
ดิน”  เ พ่ือ มุ่ง เน้นให้เ กิดการกิจกรรมการอบรม
ผูป้ระกอบการทอ้งถ่ินเพ่ือคน้หาอตัลกัษณ์ตราสินคา้ 
และน าไปใชก้ารพฒันาคุณภาพของสินคา้และบริการ
ของกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี ตามแนวคิดของการ
น าของ ดี ในบ้าน ท่ี เ ต็มไปด้ว ยท รัพยากรและ
ส่ิงแวดลอ้มท่ีคุณค่า สามารถสร้างความเพลิดเพลินใจ

แก่กลุ่มผูม้าเยือนจากกลุ่มเจา้บา้นท่ีมีความพร้อมใน
การต้อนรับเป็นอย่างดี  และสามารถขับเคล่ือน
เศรษฐกิจทอ้งถ่ินไดอ้ย่างย ัง่ยืน โดยกิจกรรมท่ีส าคญั
ท่ีสุดของโครงการคร้ังน้ี ตวัแทนผูป้ระกอบการและ
ประชาชนท้องถ่ินจาก 4 จังหวดัระดมสมองเพ่ือ
ถอดอตัลกัษณ์ตราสินคา้ท่ีแทจ้ริงออกมา (ส านกัข่าว
กรมประชาสมัพนัธ์, 2561)  

ตราสินค้าทางการท่องเท่ียวส่งผลต่อการ
รับรู้โดยตรงของนักท่องเท่ียวท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย 
โดยผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งสามารถพฒันาศกัยภาพของ
แหล่งท่องเท่ียว เพ่ือส่งเสริมความเข้มแข็งของตรา
สินคา้ดว้ยวิธีการขยายภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียว
ด้วยประวติัศาสตร์ของชาติ ท่ีสามารถบ่งบอกถึง
วิว ัฒนาการในแต่ละยุคของพ้ืนท่ี พร้อมกับการ
ปรับปรุงภาพลกัษณ์ด้วยความปลอดภยัในทอ้งถ่ิน 
และการใช้ส่ือสังคมออนไลน์ปลุกกระแสชมแหล่ง
ท่องเท่ียวแก่คนรุ่นใหม่ผ่านมุมมองท่ีไม่เคยเห็นมา
ก่อน (มนสันนท์, 2559) ในขณะท่ีการประสานของ
หน่วยงานระดับจังหวดัมีส่วนช่วยจัดกิจกรรมการ
ประชาสัมพนัธ์แก่นกัท่องเท่ียวอย่างต่อเน่ือง จะช่วย
ส่งเสริมการรับรู้ถึงมูลค่าของตราสินค้าทางการ
ท่องเท่ียว อีกทั้ งตราสินค้าย ังมีความสัมพันธ์กับ
ภาพลกัษณ์ของจงัหวดัท่ีนักท่องเท่ียวสามารถจดจ า
ไดจ้ากส่ิงดึงดูดใจและกิจกรรมภายในแหล่งท่องเท่ียว 
นอกจากน้ี ในแต่ละจงัหวดัจะมีตวัแทนสัญลกัษณ์ท่ี
บ่งบอกถึงเอกลกัษณ์ท่ีอยู่ในความทรงจ าหรือเกิดข้ึน
จากการรับรู้ผ่านส่ือต่างๆ เช่น ยาพาหนะ อาคาร
สถานท่ี สัตว ์บุคคลส าคญั เคร่ืองใชอุ้ปกรณ์ เป็นตน้ 
(นุชนาฎ, 2558) ส าหรับการสร้างตราสินคา้ทางการ
ท่องเท่ียวจ าเป็นจะค านึงถึงการออกแบบโครงสร้างท่ี
มีความเหมาะสมกับการส่ือสารด้วยองค์ประกอบ
สนบัสนุน ไดแ้ก่ (1) ช่ือตราสินคา้ (Brand Name) ท่ี
บ่งบอกถึงตวัสะกดของกลุ่มค าท่ีบ่งบอกถึงท าเลท่ีตั้ง 
รวมถึงความหมายท่ีสุภาพทั้ งในภาษาไทยและ
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ภาษาสากล (2) สัญลักษณ์ (Symbol) ท่ีแสดงใน
ลกัษณะของโครงร่างหรือรูปภาพสามารถอธิบาย
ความสอดคลอ้งกับตราสินคา้ (3) ค าขวญั (Slogan) 
เป็นกลุ่มค าหรือชุดขอ้ความท่ีถูกอ่านออกเสียงแลว้จะ
เป็นการสรุปภาพรวมของทรัพยากรและจุดเด่นของ
แหล่งท่องเท่ียวได้ทั้ งหมด แต่อย่างไรก็ตามการ
สร้างอตัลกัษณ์ท่ีประสบความส าเร็จผูส้ร้างตราสินคา้
จะตอ้งอาศยัมุมมองของนักท่องเท่ียวท่ีรับรู้เก่ียวกบั
ปรากฏการณ์ต่างๆ ในพ้ืนท่ี เร่ิมตน้จากการวิเคราะห์
ด้านลักษณะทางกายภาพจริงท่ีปรากฏในแต่ละ
สถานท่ีผ่านประสาทสัมผสั ด้านอารมณ์ท่ีส่ือสาร
ออกมาระหว่างแหล่งท่องเท่ียวกบันักท่องเท่ียวอาจ
เกิดข้ึนล่วงหนา้ก่อนการเดินทาง และดา้นประโยชน์
ท่ีนกัท่องเท่ียวไดห้ลงักิจกรรมการท่องเท่ียวส้ินสุดลง 
(อรรธิกา และคณะ, 2560)  

การใชอ้ตัลกัษณ์ตราสินคา้เป็นเคร่ืองมือทาง
การตลาดส าหรับการความนิยมแก่แหล่งท่องเท่ียว  
เพ่ือสร้างความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัและการต่อ
ยอดมูลค่าของทรัพยากรในทอ้งถ่ิน ซ่ึงกลุ่มจงัหวดั
เพชรสมุทรคีรีเป็นพ้ืนท่ีท่ีได้รับการสนับสนุนจาก
หน่วยงานต่างๆ ส าหรับการพฒันากลุ่มจังหวดัให้
กลายเป็นพ้ืนท่ีเป้าหมายในการรองรับนกัท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีมีความสนใจ ก่อใหเ้กิดการสร้างงานสร้าง
อาชีพแก่ประชาชนท้องถ่ิน และการยกระดับของ
ผลิตภณัฑท์อ้งถ่ินใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากยิ่งข้ึน ดงันั้นผูวิ้จยั
จึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาเร่ือง “อตัลกัษณ์ตราสินคา้
กลุ่มจังหวดัเพชรสมุทรคีรีท่ีส่งผลต่อการรับรู้ของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย” ผลท่ีคาดว่าจะได้รับจาก
การศึกษาจะทอ้นให้เห็นถึงอตัลกัษณ์แต่ละดา้นท่ีมี
ความพร้อมต่อการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจท่ีมีการบูรณา
การเสน้ทางการท่องเท่ียวในลกัษณะของกลุ่มจงัหวดั
ภายในประเทศไทย อีกทั้งยงัสามารถน าไปใช้เป็น
แนวทางปรับเปล่ียนรูปแบบหรือวิธีการโฆษณาและ

การประชาสัมพนัธ์ให้สอดคลอ้งกบัอตัลกัษณ์ในแต่
ละทอ้งถ่ินต่อไป 
 

วธิีด าเนินการวจิัย  
 ก า ร วิ จั ย น้ี เ ป็ น ง า น วิ จั ย เ ชิ ง ป ริ ม า ณ 
(Quantitative Research) เพ่ือศึกษาอตัลกัษณ์ตรา
สินคา้กลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรีท่ีส่งผลต่อการรับรู้
ของนักท่องเท่ียวชาวไทย โดยมีประชากรของการ
วิจัยคร้ังน้ี คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวในกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี ไดแ้ก่ จงัหวดั
เพชรบุรี จงัหวดัสมุทรสงคราม จงัหวดัสมุทรสาคร 
และจังหวัดประจวบคีรีขันธ์  เ น่ืองด้วยผู ้วิจัยไม่
สามารถระบุขนาดของประชากรท่ีแน่นอนได ้ผูวิ้จยั
ได้ก าหนดขนาดตัวอย่างตามวิธีการของ Yamane 
(1967) โดยมีค่าความเช่ือมัน่อยู่ท่ีร้อยละ 95 และ
ความคลาดเคล่ือนบวกและลบ 1% จึงไดข้นาดกลุ่ม
ตวัตวัอย่างจ านวน 400 คน โดยใช้เทคนิคการสุ่ม
ตวัอย่างแบบโควตา (Quota Sampling Design) กลุ่ม
ตวัอย่างจงัหวดัละ 100 คน ร่วมกบัการเลือกกลุ่ม
ตวัอยา่งแบบสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว 4 จงัหวดั  
1. เคร่ืองมือที่ใช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล  

ผูวิ้จัยได้ก าหนดเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บ
รวบรวมขอ้มูลเป็นแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอน 
จ านวน 30 ขอ้ ไดแ้ก่ ตอนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไป เป็นแบบ
ตรวจสอบรายการ (Check List) ตอนท่ี 2  ความเห็น
เก่ียวกับอัตลักษณ์ของกลุ่มจังหวัดเพชรสมุทรคีรี 
และตอนท่ี 3 การรับรู้อตัลกัษณ์ของกลุ่มจงัหวดัเพชร
สมุทรคีรี เป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 
Scale) ลกัษณะของข้อความเป็นในลกัษณะการให้
ความส าคัญของค าถามแต่ละโดยมีค่าคะแนน 5 
อนัดบั (Likert Scale) ไดแ้ก่ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง 
นอ้ย และนอ้ยท่ีสุด  
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2. ขั้นตอนการวจิยั  
2.1 การทบทวนวรรณกรรมเพ่ือน าไป

ก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัย  จากหนังสือ 
วิทยานิพนธ์ และวารสารวิชาการ ท่ีปรากฏแนวคิด
ทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
อตัลกัษณ์ตราสินคา้ การรับรู้ และกลุ่มจงัหวดัเพชร
สมุทรคีรี  

2.2 การสร้างแบบสอบถามการวิจยัเป็นไป
ตามวัตถุประสงค์ของการศึกษา โดยการน าไป
ทดสอบค่าความเท่ียงของแบบสอบถาม (Validity) 
ของแบบสอบถาม จดัท าร่างการประเมินเพ่ือเสนอต่อ
ผูท้รงคุณวุฒิท่ีมีคุณวุฒิทางการศึกษาระดบัปริญญา
เอกทางดา้นการจดัการ จ านวน 3 ท่าน ซ่ึงผูวิ้จยัจะ
เลือกข้อค าถามท่ีมีค่าดัชนีช้ีวดั (Index of Item 
Objective Congruence: IOC) ท่ีมีค่าความสอดคลอง
ตอ้งมากกวา่ 0.50 จากนั้นน าแบบสอบถามไปปรับแก้
ไขตามขอ้เสนอแนะของผูท้รงคุณวุฒเพ่ือปรับเปล่ียน
รูปแบบของภาษา ท่ี ใช้ในข้อค าถ ามตรงตาม
วตัถุประสงค์ของการวิจยัมากยิ่งข้ึน ในล าดบัต่อไป 
ผูวิ้จัยได้น าแบบสอบถามทดลองค่าความเช่ือมั่น 
(Reliability) ในกบักลุ่มนกัท่องเท่ียวนกัท่องเท่ียวเขต
ภาคกลางตอนล่าง 1 ท่ีไม่ใช่กลุ่มตวัอย่างจ านวน 40 
คน ได้แก่  จังหวัดกาญจนบุรี  จังหวัดนครปฐม 
จงัหวดัราชบุรี และจงัหวดัสุพรรณบุรี เพ่ือพิสูจน์ค่า
สัมประสิทธ์ิแอลฟ่าครอนบาค (Cronbach’s Alpha) 
พบวา่ค่าสมัประสิทธ์ิดงักล่าวมีค่าเท่ากบั 0.87 ซ่ึงมีค่า
เข้าใกล้ 1 บ่งบอกได้ว่าแบบสอบถามสามารถ
น าไปใชใ้นการเกบ็ขอ้มูลได ้ 

3. การวเิคราะห์ข้อมูล 
หลงัจากท่ีผูว้ิจัยได้ตรวจสอบข้อมูลความ

ถูกต้องของแบบสอบถามแต่ละรายการ ผูวิ้จัยได้
เลือกใช้โปรแกรมส าเร็จรูป ในการวิเคราะห์ขอ้มูล
ทางสถิติแบ่งออกเป็น 2 ลกัษณะ ได้แก่ (1) การ
วิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลโดยใช้ค่าสถิติพรรณา 
(Descriptive Statistics) ดว้ยการค านวณหาค่าร้อยละ 
(Percentage)  ค่ า เฉ ล่ีย  (Mean)  และค่า เ บ่ีย ง เบน
มาตรฐาน (Standard Devastation: SD) (2) การ
วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรอิสระดว้ยการ
ใช้สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของเพียรสัน (Pearson’s 
Product Moment) ร่วมกบัการวิเคราะห์อิทธิพลของ
ตวัแปร (Multiple Regression Analysis) โดยใช้
เทคนิคการคัดเลือกตัวแปรอิสระด้วยการเพ่ิมแบบ
ขั้นตอน (Stepwise) 
 

ผลการวจิัยและวจิารณ์ผล 
จากวตัถุประสงค์การวิจยั ขอ้ท่ี 1 เพ่ือศึกษา

ระดบัความคิดเห็นของอตัลกัษณ์ตราสินคา้และการ
รับ รู้ อัต ลักษ ณ์ของก ลุ่ ม เพชรส มุทร คี รี  ข อ ง
นักท่องเท่ียวชาวไทยในกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี 
พบวา่ ผลของระดบัความคิดเห็นอตัลกัษณ์ตราสินคา้
แบ่งเป็น 4 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นรูปลกัษณ์  ดา้นประโยชน ์ 
ด้านคุณค่า และด้านบุคลิกภาพ และการรับรู้อัต
ลกัษณ์ ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในกลุ่มจงัหวดัเพชร
สมุทรคีรี ดงัตารางท่ี 1 
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ตารางที่ 1  ผลของความคิดเห็นของอตัลกัษณ์ตราสินคา้ ดา้นรูปลกัษณ์ ดา้นประโยชน ์ดา้นคุณค่า และดา้น บุคลิกภาพ 

อตัลกัษณ์ตราสินค้าและการรับรู้ 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในกลุ่มจงัหวัดเพชรสมุทรคีรี 

 
�̅� 
 

S.D. 
ระดบัความ
คิดเห็น 

1. อตัลกัษณ์ดา้นรูปลกัษณ์ (X1 ) 3.88 .59 มาก 
2. อตัลกัษณ์ดา้นประโยชน ์(X2)  3.86 .62 มาก 
3. อตัลกัษณ์ดา้นคุณค่า (X3 ) 3.48 .81 มาก 

4. อตัลกัษณ์ดา้นบุคลิกภาพ (X4 ) 3.87 .68 มาก 
5. การรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย (X5) 3.78 .60 มาก 

 

จากตารางท่ี 1 ผลของความคิดเห็นของอตั
ลกัษณ์ตราสินคา้ ดา้นรูปลกัษณ์ ดา้นประโยชน์ ดา้น
คุณค่า  และดา้นบุคลิกภาพอยู่ในระดบัมากทุกดา้น 
และการรับรู้ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในกลุ่มจงัหวดั
เพชรสมุทรคีรีอยู่ในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นราย
ด้านพบว่า อัตลักษณ์ด้านท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดคือ อัต

ลกัษณ์ดา้นรูปลกัษณ์ เท่ากบั 3.88 รองลงมา คืออตั
ลกัษณ์ดา้นบุคลิกภาพค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.87 อตัลกัษณ์
ดา้นประโยชน์ ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.86 และ อตัลกัษณ์
ดา้นคุณค่าค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.48 ตามล าดบั  และผลการ
รับรู้อัตลักษณ์ของนักท่องเ ท่ียวชาวไทยพบว่า  
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.78 

 

ตารางที่ 2  ผลของระดบัความคิดเห็นอตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในกลุ่มจงัหวดั  
เพชรสมุทรคีรี 

อตัลกัษณ์ตราสินค้าด้านรูปลกัษณ์  �̅� S.D. ระดบัความคิดเห็น 

1. เขาวงั 3.90 .67 มาก 
2. ปลาทู 3.91 .67 มาก 
3. เคร่ืองเบญจรงค ์ 4.00 .70 มาก 

4. สบัปะรด 3.91 .68 มาก 
5. ตน้ตาล 3.78 .76 มาก 
6. นาเกลือ 3.85 .79 มาก 
7. ชายหาด 3.78 .68    มาก 

 

จากตารางท่ี 2 ผลของระดบัความคิดเห็นอตั
ลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทยในกลุ่มจังหวดัเพชรสมุทรคีรี พบว่าอตัลกัษณ์
ตราสินค้าด้านรูปลักษณ์ของเคร่ืองเบญจรงค์มี
ค่าเฉล่ียสูงสุด เท่ากบั 4.00 รองลงมาคืออตัลกัษณ์ตรา
สินค้าด้านรูปลักษณ์ของปลาทูและสับปะรดมี

ค่ า เฉ ล่ีย เ ท่ ากับ  3.91 อัตลักษณ์ตรา สินค้าด้าน
รูปลกัษณ์ของเขาวงัมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.90 อตัลกัษณ์
ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ของนาเกลือมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
3.85 และ อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ของตน้
ตาลและชายหาดมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.78 ตามล าดบั ผล
ของระดับความคิดเห็น อัตลักษณ์ตราสินค้าด้าน
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รูปลกัษณ์ของเคร่ืองเบญจรงค ์มีค่าเฉล่ียสูงสุด กล่าว
ไดว้่ากลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรีเคร่ืองเบญจรงค์ท่ีมี
ความโดดเด่น ได้แก่ หมู่บ้านเบญจรงค์ดอนไก่ดี 
อ  าเภอกระทุ่มแบน จงัหวดัสมุทรสาคร เป็นชุมชนท่ี
รวมกลุ่มกนัท าเคร่ืองเบญจรงค ์ดว้ยรูปแบบลวดลาย
เป็นเอกลกัษณ์ ประณีต แสดงถึงวิถีไทยดั้งเดิมเป็น
หมู่บา้นหตัถกรรมดีเด่น ท่ีไดรั้บรางวลั OTOP 5 ดาว 
ท าให้อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ของเคร่ือง
เบญจรงคเ์ป็นท่ีรู้จกัของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในกลุ่ม
จงัหวดัเพชรสมุทรคีรี ซ่ึงเอกลกัษณ์ของเคร่ืองเบญจรงค ์
คือ มีลวดลายบ่งบอกถึง ความเป็นไทย ท่ีถ่ายทอด 

ประวัติศาสตร์  ขนบธรรมเนียม ประเพณี เป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีท าดว้ยมือ โดยใช้ประสบการณ์ ความ
ช านาญ การออกแบบ ความคิดสร้างสรรค์ในการ
สร้างจินตนาการของผู ้ผ ลิต จึงกล่าวได้ว่ า เ ป็น
ผลิตภณัฑท่ี์เป็นภูมิปัญญาทอ้งถ่ินท่ีมีคุณค่า (ศิริพนัธ์ 
และคณะ, 2560) สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Saroso 
(2013) ท่ีกล่าวว่า เอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑท่ี์เป็นภูมิ
ปัญญาของท้อง ถ่ิน เ ป็นการสร้างคุณค่าให้กับ
ผลิตภณัฑแ์ละชุมชนทอ้งถ่ินให้เป็นท่ีรู้จกัของบุคคล
ทัว่ไป 

 

ตารางที่ 3  ผลของระดบัความคิดเห็นอตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นประโยชน์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในกลุ่มจงัหวดั 
   เพชรสมุทรคีรี 

อตัลกัษณ์ตราสินค้าด้านประโยชน์ �̅� S.D. ระดบัความคิดเห็น 

1. ระบบนิเวศท่ีอุดมสมบูรณ์ 3.83 .72 มาก 
2. สภาพอากาศท่ีบริสุทธ์ิ 3.75 .79 มาก 
3. แหล่งรวมประวติัศาสตร์และวฒันธรรม 3.95 .76 มาก 

4. ส่วนผสมและวตัถุดิบหลากหลายชนิดส าหรับการประกอบอาหาร 3.97 .82 มาก 
 

จากตารางท่ี 3 ผลของระดบัความคิดเห็นอตั
ลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นประโยชน์ของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทยในกลุ่มจังหวดัเพชรสมุทรคีรี พบว่าอตัลกัษณ์
ตราสินคา้ดา้นประโยชน์ของส่วนผสมและวตัถุดิบ
หลากหลายชนิดส าหรับการประกอบอาหารมีค่าเฉล่ีย
สูงสุด เท่ากบั 3.97 รองลงมาคืออตัลกัษณ์ตราสินคา้
ด้านประโยชน์ของแหล่งรวมประวัติศาสตร์และ
วฒันธรรมมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.95 อตัลกัษณ์ตราสินคา้
ด้านประโยชน์ของระบบนิเวศท่ีอุดมสมบูรณ์มี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.83 และอัตลักษณ์ตราสินค้าด้าน
ประโยชนข์องสภาพอากาศท่ีบริสุทธ์ิมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
3.75 ตามล าดบั ผลของระดบัความคิดเห็น อตัลกัษณ์
ตราสินคา้ดา้นประโยชน์ของส่วนผสมและวตัถุดิบ
หลากหลายชนิดส าห รับการประกอบอาหาร  

มีค่าเฉล่ียสูงสุด กล่าวไดว้า่กลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี 
มีทรัพยากรท่ีเป็นจุดแข็งท่ีสามารถเพ่ิมคุณค่าทาง
เศรษฐกิจ ซ่ึงจงัหวดัในกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรีมี
จุดแข็งไดแ้ก่  จงัหวดัเพชรบุรีมีช่ือเสียงในฐานะเป็น
แหล่งผลิตน ้ าตาล เพราะมีการปลูกต้นตาลจ านวน
มาก และ ขนมหม้อแกงเมืองเพชรท่ีมีช่ือเสียง ท่ี
แสดงถึงมิติเชิงวฒันธรรมและประเพณีท่ีผ่านการสืบ
ทอดมาช้านาน สะทอ้นภูมิปัญญาและกรรมวิธีการ
ผลิตอย่างพิถีพิถนัตามต าหรับชาววงั ซ่ึงเป็นสินค้า
ของฝากของท่ีระลึกท่ีมียอดขายดีเป็นอนัดบัตน้ของ
จงัหวดัเพชรบุรี ตลอดจนกลุ่มขนมหวานท่ีแปรรูปมา
จากผลตน้ตาลท่ีสามารถน าไปแปรรูปไดห้ลากหลาย
ชนิด เช่น ขนมตาล น ้ าตาลสด ลูกตาลลอยแก้ว 
นอกจากนั้นผลของปาลม์ ทั้งปาลม์ลูกอ่อนและปาลม์
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ลูกแก่ ยงัสร้างรายไดใ้หช้าวสวนตาลดว้ย รวมทั้งการ
ประยุกต์เอาวตัถุดิบจากพ้ืนท่ีต่างๆ ของแต่ละชุมชน 
เช่น แกงคัว่หัวตาล น ้ าพริกแกงเผ็ด เป็นตน้ รวมถึง
กลุ่มขนมหวานท่ีดดัแปลงมาจากต าหรับอาหารของ
ชาวโปรตุเกสท่ีน าไข่แดงมาเป็นส่วนผสม ร่วมกับ
มะพร้าว แป้ง และน ้ าตาล เช่น ทองหยิบ ทองหยอด 
ฝ อ ยทอ ง  สั ง ข ย า  ข นมผิ ง  เ ป็ นต้น  จั ง ห วัด
สมุทรสงครามกลุ่มสินคา้จากอาชีพประมงยงัคงสร้าง
รายได้ให้แก่จังหวดัอย่างสม ่าเสมอ เช่น ปลาทูแม่
กลอง เป็นวตัถุดิบท่ีสามารถน าไปประกอบอาหารได้
หลากหลายรายการ ซ่ึงสัญลกัษณ์ของปลาทูแม่กลอง 
ไดช่ื้อว่า หนา้งอ คอหกันอกจากน้ียงัมีงานประจ าปีท่ี
จดัข้ึนทุกปี เพ่ือเชิญชวนใหน้กัท่องเท่ียวมาชิม มาซ้ือ 
อาหารท่ีประกอบด้วยวตัถุดิบจากปลาทูแม่กลอง 
จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ เป็นจุดแวะพกัของวตัถุดิบ
หลักนานาประเภทจากท้องทะเลเ พ่ือใช้ในการ
ประกอบอาหาร จึงมีอาชีพกลุ่มประมงพบเห็นอยู่ใน
ปัจจุบนั และความโดดเด่นของรายการอาหารท่ีเป็น
ต ารับดั้งเดิมของจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ เช่น แกงป่า

ปลาสับนก ใช้ปลารังคันมาท า แกงป่าปลาสับนก
เสิร์ฟพร้อมกบัขนมจีน เป็นกบัขา้ว และห่อหมก ซ่ึง
ได้รับความนิยมมาก ในบางรายการต้องอาศัย
เคร่ืองแกงท่ีมีรสชาติเผ็ดร้อน อตัลกัษณ์ตราสินค้า
ดา้นประโยชน์ของส่วนผสมและวตัถุดิบหลากหลาย
ชนิดส าหรับการประกอบอาหารของทั้งกลุ่มจงัหวดั
จงัหวดัเพชรสมุทรคีรีมีอตัลกัษณ์ตราสินคา้ท่ีแตกต่าง
กนัออกไป สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ หทยัชนก และ 
รักษพ์งศ์ (2558) ศึกษาศกัยภาพอาหารพ้ืนเมืองและ
แนวทางการส่งเสริมการท่องเ ท่ียวผ่านอาหาร 
พ้ืนเมืองจังหวัดน่าน ผลการศึกษาพบว่าอาหาร
พ้ืนเมืองน่านส่วนใหญ่มีศักยภาพอยู่ในระดับสูง 
นักท่องเท่ียวพึงพอใจในด้านอตัลกัษณ์ของอาหาร
พ้ืนเมืองมากท่ีสุด งานวิจัยได้เสนอแนวทางการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวของจังหวดัน่าน 6 ด้าน คือ 
ดา้นอตัลกัษณ์ของอาหารพ้ืนเมือง ดา้นคุณภาพของ
อาหารพ้ืนเมือง ด้านราคา ด้านการบริการ ด้าน
ลักษณะของร้านอาหารพ้ืนเ มือง และด้านการ
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ แ ล ะ ก า ร ต ล า ด

 

ตารางที่ 4  ผลของระดบัความคิดเห็นอตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นคุณค่าของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในกลุ่มจงัหวดัเพชร 
  สมุทรคีรี 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าด้านคุณค่า �̅� S.D. ระดบัความคิดเห็น 

1. เมืองอุตสาหกรรมการผลิต 3.73 .86 มาก 
2. พ้ืนท่ีทางการเกษตรส่งออก 3.33 .89 มาก 
3. ทรัพยากรมนุษยแ์ละแรงงานบุคคลจ านวนมาก 3.48 .88 มาก 

4. ค่าใชจ่้ายและค่าครองชีพท่ีไม่สูงมาก 3.79 .89 มาก 
 

จากตารางท่ี 4 ผลของระดบัความคิดเห็นอตั
ลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นคุณค่าของนกัท่องเท่ียวชาวไทย
ในกลุ่มจังหวดัเพชรสมุทรคีรี พบว่าอตัลกัษณ์ตรา
สินคา้ดา้นคุณค่าของค่าใชจ่้ายและค่าครองชีพท่ีไม่สูง
มากมีค่าเฉล่ียสูงสุด เท่ากับ 3.79 รองลงมาคืออัต
ลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นคุณค่าของเมืองอุตสาหกรรม

การผลิตมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.73 อตัลกัษณ์ตราสินค้า
ดา้นคุณค่าของทรัพยากรมนุษยแ์ละแรงงานบุคคล
จ านวนมากมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.48 และอตัลกัษณ์ตรา
สินค้าด้านคุณค่าของเมืองอุตสาหกรรมการผลิตมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.33 ตามล าดบั อตัลกัษณ์ตราสินคา้
ดา้นคุณค่าของค่าใชจ่้ายและค่าครองชีพท่ีไม่สูงมากมี
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ค่าเฉล่ียสูงสุด จากผลการวิจยั พบว่า ค่าใชจ่้ายและค่า
ครองชีพท่ีไม่สูงมากท าให้นักท่องเท่ียวเดินทางมา
ท่องเท่ียวในกลุ่มจังหวัดเพชรสมุทรคีรีมากข้ึน 
เน่ืองจากค่าใชจ่้ายและค่าครองชีพท่ีไม่สูงมากท าใหมี้
ผลต่อการตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียวในกลุ่ม
จังหวัด เพชรสมุทรคีรี  ท าให้นักท่องเ ท่ียวรับ รู้ 
อตัลกัษณ์ตราสินคา้มากข้ึนเพราะค่าใช้จ่ายและค่า
ครองชีพท่ีไม่สูงมากท าให้นกัท่องเท่ียวเดินทางกลบั
ท่ อ ง เ ท่ี ย วซ ้ า อี กค ร้ั ง  สอดคล้อ งกับ ง าน วิ จั ย 

Huabcharoen and Thongorn (2017) ท่ีศึกษา
พฤติกรรมและความ พึงพอใจของนกัท่องเท่ียว ชาว 
ไทย: กรณีศึกษาตลาดน ้ าคลองผดุง กรุงเกษม เขต
ดุสิตกรุงเทพมหานคร  พบว่าผูท่ี้มีส่วนในการ
ตดัสินใจมาท่องเท่ียวคือตนเองและค่าใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวท่ีไม่สูงมากนกัมีผลต่อความพึงพอใจของ
นกัท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมีต่อตลาดตลาดน ้าคลองผดุง 
กรุงเกษม เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 

 

ตารางที่ 5  ผลของระดบัความคิดเห็นอตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นบุคลิกภาพของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในกลุ่มจงัหวดั 
                    เพชรสมุทรคีรี 

อตัลกัษณ์ตราสินค้าด้านบุคลกิภาพ �̅� S.D. ระดบัความคิดเห็น 
1. แหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล 
2. แหล่งท่องเท่ียวศิลปะและวฒันธรรม 
3. แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
4. แหล่งท่องเท่ียวเชิงอาหาร 

3.77 
3.82 
3.79 
3.77 

.86 

.79 

.83 

.80 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

 

จากตารางท่ี 5 ผลของระดบัความคิดเห็นอตั
ลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นบุคลิกภาพของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทยในกลุ่มจังหวดัเพชรสมุทรคีรี พบว่าอตัลกัษณ์
ตราสินคา้ดา้นบุคลิกภาพของแหล่งท่องเท่ียวศิลปะ
และวฒันธรรมมีค่าเฉล่ียสูงสุด เท่ากบั 3.82 รองลงมา
คืออัตลักษณ์ตราสินค้าด้านบุคลิกภาพของแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.79 อตัลกัษณ์
ตราสินค้าด้านบุคลิกภาพของแหล่งท่องเท่ียวเชิง
นิเวศทางทะเลและแหล่งท่องเท่ียวเชิงอาหารมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.77 ตามล าดบั อตัลกัษณ์ตราสินคา้
ด้านบุคลิกภาพของแหล่งท่องเ ท่ียวศิลปะและ
วฒันธรรมมีค่าเฉล่ียสูงสุด จากผลการวิจัย พบว่า
แหล่งท่องเท่ียวศิลปะและวฒันธรรมกลุ่มจังหวัด
เพชรสมุทรคีรีมีแหล่งท่องเท่ียวศิลปะและวฒันธรรม
ท่ีมีความงดงามและท่ีสามารถบอกเล่าเร่ืองราวต่างๆ 
ของแต่ละยุคสมยั ท าใหเ้แนวทางการสร้างอตัลกัษณ์

จากทรัพยากรภายในทอ้งถ่ินใหป้รากฏชดัเจนในการ
รับรู้ของนักท่องเ ท่ียว จังหวัด เพชรบุ รี มีแหล่ง
ท่องเท่ียวศิลปะและวฒันธรรม ได้แก่ เขาวงั หรือ 
อุทยานประวติัศาสตร์พระนครคีรี ถูกน าไปใช้เป็น
สัญลักษณ์ในการประชาสัมพันธ์  เ พ่ือกระตุ้น
เศรษฐกิจของทอ้งถ่ินมาอย่างชา้นานของหน่วยงาน
ต่างๆ ของรัฐบาลไทย การน าโครงร่างหรือรูปทรงท่ี
ส่ือถึงเขาวงัมาต่อยอดในการรับรู้ของกลุ่มผูม้าเยือน 
สามารถใช้เป็นตวัแทนของทรัพยากรอนัทรงคุณค่า
ขอ ง จัง ห วัด เ พช ร บุ รี ไ ด้ เ ป็ นอย่ า ง ดี  จั ง ห วัด
สมุทรสงครามสถานท่ีเก่าแก่ทางประวติัศาสตร์ท่ีมี
ความยาวนานตั้งแต่สมยักรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้น 
รวมถึงศาสนสถานภายในจงัหวดัท่ีมีช่ือเสียง เช่น วดั
บางกุง้ โบสถแ์ม่พระบงัเกิด ท่ีเปิดใหผู้ม้าเยือนไดเ้ขา้
ไปเยี่ยมชมและประกอบพิธีกรรมในวนัส าคญัต่างๆ  
และกลุ่มอาชีพงานหตัถกรรมเคร่ืองเบญจรงคด์อกเด
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ซ่ึงเป็นลวดลายท่ีมีความงดงามตามแบบฉบับของ
ศิลปินแห่งชาติ สามารถเป็นสินคา้ส่งออกไปยงักลุ่ม
ธุรกิจบริการและกลุ่มผูป้ระกอบการจ านวนมากใน
จงัหวดัใกลเ้คียง จงัหวดัสมุทรสาครการจัดตั้งศูนย์
การเรียนรู้งานศิลปหัตถกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการ
ประกอบอาชีพของคนในทอ้งถ่ินดั้งเดิมสามารถเป็น
พัฒนาเป็นสินค้าของฝากของท่ีระลึกท่ีมีความ
ประณีตชั้นสูง เช่น เรือส าเภาจีนและเรือฉลอม ท่ี
สะท้อนการด ารงชีวิตของชาวประมง และจังหวดั
ประจวบคีรีขนัธ์ จุดแข็งทางดา้นทรัพยากรของแหล่ง
ท่องเท่ียวศิลปะและวฒันธรรมนั้นมีสถาปัตยกรรมท่ี
มีอายุยาวนานมากกว่า 70 ปี ตั้งแต่สมยัสงครามโลก
คร้ังท่ี 2 สะทอ้นวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนบา้น
เก่าและถนนสายประวติัศาสตร์ในเขตอ าเภอเมืองฯ ท่ี
ประกอบไปดว้ยอาคารบา้นเรือนแนวประยุกต์ของ

ไทยและญ่ีปุ่น ซ่ึงเป็นถนนเส้นแรกของตัวเมือง
ประจวบคีรีขันธ์ท่ีควรค่าแก่การอนุรักษ์ อตัลกัษณ์
ตราสินคา้ดา้นบุคลิกภาพจากแหล่งท่องเท่ียวศิลปะ
และวัฒนธรรมของกลุ่มเพชรสมุทรคีรีท่ีกล่าวมา
ขา้งตน้นั้น สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ เกศกนก และ จิ
ราพร (2560) ท่ีศึกษา การวิเคราะห์อตัลกัษณ์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าให้แก่แหล่งท่องเท่ียว เชิงวฒันธรรมในเขต
เศรษฐกิจพิเศษ พบว่า การแสดงถึงความเป็นตวัตน
ของชุมชนในพ้ืนท่ีนั้ น  สามารถแสดงออกถึง 
อัตลักษณ์ผ่านแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ใน
รูปแบบของสถานท่ีท่องเท่ียว เทศกาล ประเพณี 
กิจกรรม ตลอดจนสินคา้และบริการ  
 จากวัตถุประสงค์การวิจัย  ข้อ ท่ี  2 เ พ่ือ
ศึกษาอตัลกัษณ์ตราสินคา้กลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี
ท่ี ส่ งผลต่อการ รับ รู้ของนักท่อง เ ท่ียวชาวไทย

 

ตารางที่ 6  อตัลกัษณ์ตราสินคา้รายดา้นของกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรีท่ีส่งผลต่อการรับรู้ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย 

อตัลกัษณ์ตราสินค้า                   b                             β S.Eb t Sig 

1. ดา้นรูปลกัษณ์  (X1 )                 .202                        .188 0.79 2.571* 0.11 
2. ดา้นบุคลิกภาพ  (X4 )               .481                         .511 0.69 6.925* 0.00 
 a =.473       R=.798        R 2=.637    S.Eb =.391     F=81.58    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.5 
 

จากตารางท่ี 6 ค่าน ้ าหนกัของอตัลกัษณ์ตรา
สินค้ า ท่ี เ ป็ นตัว แปรพย า ก ร ณ์  ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
นักท่องเท่ียวชาวไทยอย่างมีมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.5 มี 2 ปัจจัยคืออัตลักษณ์ตราสินค้าด้าน
รูปลักษณ์ (X1) น ้ าหนักความส าคัญของตัวแปร
พยากรณ์  ท่ีส่งผลต่อการรับรู้ของนักท่องเท่ียวชาว
ไทยมากท่ีสุด และรองลงมาได้แก่ อัตลักษณ์ตรา
สินคา้ดา้นบุคลิกภาพ (X4) มีค่าสัมประสิทธ์ิของตวั
แปรในรูปคะแนนมาตรฐาน (β) เท่ากับ .118 และ 
.511 ตามล าดบั และในรูปแบบคะแนนดิบ (b ) เท่ากบั 
.202 และ .481 ตามล าดับ โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิ

สหพนัธ์พหุคูณ เท่ากบั .798 มีอ  านาจในการพยากรณ์
ร้อยละ 63.70 ประกอบด้วย 2 ปัจจัย มีค่าน ้ าหนัก
ความส าคญัในการพยากรณ์ท่ีส่งผลต่อการรับรู้ของ
นักท่องเ ท่ียวชาวไทย ในอันดับท่ี  1 และ 2 ค่ า
ความคลาดเคล่ือนมาตรฐานในการพยากรณ์ (S.Eb) 
เท่ากับ .391 และค่าคงท่ีของสมการพยากรณ์ใน
รูปแบบคะแนนดิบ (a) เท่ากบั .473 
 สามารถสร้างสมการพยากรณ์ของอตัลกัษณ์
ตราสินค้ากลุ่มจังหวดัเพชรสมุทรคีรีส่งผลต่อการ
รับรู้ของนักท่องเท่ียวชาวไทย จากอัตลักษณ์ตรา
สินคา้ทั้ง 5 ดา้น มีอตัลกัษณ์ตราสินคา้ 2 ดา้นท่ีส่งผล
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ต่อส่งผลต่อการรับรู้ของนักท่องเ ท่ียวชาวไทย 
สาม ารถ เ ขี ยนสมกา รพยากร ณ์กา ร รับ รู้ ขอ ง
นกัท่องเท่ียวชาวไทย ไดด้งัน้ี 
 การรับรู้ของนักท่องเท่ียวชาวไทย = .473 
+.202 (อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ X1) +.481 
(อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นบุคลิกภาพ X4) 

จากสมการดงักล่าวขา้งตน้สามารถอธิบาย
ได้ว่า  ถ้าอัตลักษณ์ตราสินค้าด้านรูปลักษณ์ X1 

เพ่ิมข้ึน 1 คะแนน จะท าใหก้ารรับรู้ของนักท่องเท่ียว
ชาวไทย เพ่ิมข้ึน .202 คะแนน ถา้อตัลกัษณ์ตราสินคา้
ดา้นบุคลิกภาพ X4 เพ่ิมข้ึน 1 คะแนน จะท าให้การ
รับรู้ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย เพ่ิมข้ึน .481 คะแนน 
โดยมีค่าคงท่ีเท่ากบั .473 เม่ือแปลงคะแนนดิบใหเ้ป็น
คะแนนมาตรฐาน (Z-Score) จะไดส้มการพยากรณ์
ความส าเร็จในงานในรูปคะแนนมาตรฐานดงัน้ี 
 การรับรู้ของนักท่องเท่ียวชาวไทย = .188 
(อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ X1) + .511 (อตั
ลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นบุคลิกภาพ X4) 
 อตัลกัษณ์ตราสินคา้รายดา้นของกลุ่มจงัหวดั
เพชรสมุทรคีรีท่ีส่งผลต่อการรับรู้ของนักท่องเท่ียว
ชาวไทย ผลการวิจยัพบว่า อตัลกัษณ์ตราสินคา้ท่ีดีที
สุดท่ีส่งผลต่อการรับรู้ของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
จ านวน 2 ดา้นคือ ดา้นรูปลกัษณ์ และดา้นบุคลิกภาพ
ของกลุ่มจังหวัดจังหวัดเพชรสมุทรคีรีสามารถ
ร่วมกนัพยากรณ์ การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย
ได้ดี ท่ี สุด อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ท่ีระดับ .05 
กล่าวคือ อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์และดา้น
บุคลิกภาพของกลุ่มจงัหวดัจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี มี
ความสัมพนัธ์ทางบวกกบัการรับรู้ของนกัท่องเท่ียว
ชาวไทย จากการศึกษาพบว่า รูปลกัษณ์ท่ีบ่งบอกถึง
กลุ่มจงัหวดัจงัหวดัเพชรสมุทรคีรีคือลกัษณะเด่นท่ีใน
กลุ่มจังหวัดจังหวัด เพชรสมุทรคี รี ท่ี ชุมชนได้
ตระหนัก รักษาปฏิบัติสืบเน่ืองมา และสามารถ
เป ล่ี ยนแปลงต ามบ ริบท ท่ีสั มพัน ธ์ กับสั ง คม 

ส่ิงแวดล้อม ซ่ึง ส่ิงท่ีบอกถึงความแตกต่างและ
เหมือนกันนั้น เป็นจากวฒันธรรมท่ีถ่ายทอดกนัมา 
โดยตระหนักและค านึงว่าลักษณะเด่นเหล่านั้ น
เป็นอัตลักษณ์ หรือลักษณะเฉพาะของชุมชนท่ีมี
ความเป็นหน่ึงเดียว การพฒันาเป็นอตัลกัษณ์ของแต่
ละจงัหวดั โดยการพิจารณาจากวฒันธรรมจะมีความ
เก่ียวการประกอบอาชีพทั้งส้ิน รวมถึงแหล่งท่องเท่ียว
ท่ีมีประวติัศาสตร์และวฒันธรรมยาวนานในแต่ละยุค
สมยั ซ่ึงอตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นบุคลิกภาพ ท่ีรวมถึง
แหล่งท่องเ ท่ียวศิลปะและวัฒนธรรม ทางด้าน
ธรรมชาติ การเกษตร  และแล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
ของแต่ละจงัหวดัมีความแตกต่างกันตามท าเลท่ีตั้ ง
และความอุดมสมบูรณ์พ้ืนฐานจากส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึง
เป็นส่ิงสนบัสนุนใหเ้มืองเป็นท่ีรู้จกัและเป็นจุดหมาย
ปลายทางของกลุ่มผูม้าเยือน โดย จงัหวดัเพชรบุรี มี
ลกัษณะพ้ืนท่ีท่ีเหมาะแก่การเจริญเติบโต ผลผลิตทาง
การเกษตรเพ่ือเป็นสินค้าส่งออกท่ีข้ึนช่ือ ได้แก่ 
ตาลโตนด อีกทั้งจงัหวดัเพชรบุรีมีศิลปะท่ีสืบทอดกนั
มาหลากหลายแขนงตามกลุ่มสาขาอาชีพ รวมถึง
สถาปัตยกรรมจากสมยัอยุธยาท่ียงัคงปรากฏให้เห็น
ในเขตพระราชวงัและวดัส าคญัของตวัเมือง ท่ีส่งผล
ใหเ้กิดการรับรู้ของผูม้าเยือนจงัหวดัเพชรบุรี คือ เขา
วัง หรือ อุทยานประวัติศาสตร์พระนครคีรี  ถูก
น าไปใช้เป็นสัญลกัษณ์ เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจของ
ทอ้งถ่ินของหน่วยงานต่างๆ ท่ีส่ือถึงเขาวงัและมาต่อ
ยอดในการรับรู้ของกลุ่มผูม้าเยือน สามารถใช้เป็น
ตัวแทนของทรัพยากรอันทรงคุณค่าของจังหวัด
เพชรบุรีได้เป็นอย่างดี การใช้ภูมิปัญญาชาวบ้าน 
เป็นอตัลกัษณ์ท่ีสร้างเกลือท่ีไดจ้ากน ้ าทะเลเรียกว่า 
" เกลือสมุทร" เ กิดจากการผลิตแบบภูมิปัญญา
ชาวบา้น ท่ีอาศยัหลกัการหมุนเวียนน ้ าในนาเกลือท่ี
ต่างระดบักนั ผลึกเกลือจะเกิดข้ึนก็ต่อเม่ือคนเดินน ้ า
ท างานสัมพันธ์กับ แสงแดด ส่ิงแวดล้อม จนน ้ า
ระเหยเหลือแต่ผลึกเกลือเม็ดสีขาว เกลือสมุทรมี



 วารสารวิจยั มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชยั 12(1) : 133-148 (2563) 145 
 

แหล่งผลิตใหญ่อยูท่ี่ สมุทรสงคราม สมุทรสาคร และ
เพชรบุรี การประกอบอาชีพในชุมชนท่ีสืบต่อกนัมา 
จนเป็นอตัลกัษณ์ท่ีท าให้เกิดการรับรู้เป็นการสร้าง
และท าความเขา้ใจ ในแนวทางเดียวทางกนั ท่ีมาจาก
สภาพแวดลอ้ม ใหเ้ป็นส่ิงท่ีมีคุณค่า ของกลุ่มจงัหวดั
เพชรสมุทรคีรี ได้แก่ กลุ่มสินค้าจากอาชีพประมง
ยงัคงสร้างรายไดใ้หแ้ก่จงัหวดัสมุทรสงคราม จนเกิด
เป็นเทศกาลต่างๆ ของจงัหวดัท่ีจดัข้ึนมา  เช่น ปลาทู
แม่กลอง และกลุ่มอาชีพงานหัตถกรรมเคร่ืองเบญจ
รงค์ดอกเดซ่ี สามารถเป็นสินค้าส่งออกไปยงักลุ่ม
ธุรกิจบริการและกลุ่มผูป้ระกอบการจ านวนมากใน
จงัหวดัใกลเ้คียง โดยการแบ่งอตัราก าลงัคนของช่าง
หัตถกรรมตามความรับผิดชอบออกเป็นแผนกอย่าง
ชัดเจนเก่ียวกับลวดลาย ซ่ึงคล้ายคลึงกับจังหวัด
ส มุทรสาครได้การจัดตั้ ง ศูนย์การ เ รี ยน รู้ ง าน
ศิลปหตัถกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการประกอบอาชีพของ
คนในทอ้งถ่ินดั้งเดิมสามารถเป็นพฒันาเป็นสินค้า
ของฝากประจ าจังหวดั เช่น เรือส าเภาจีนและเรือ
ฉลอม ท่ีสะทอ้นการด ารงชีวิตของชาวประมงในอดีต
จนถึงปัจจุบนั และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ การท า
สินคา้ทางเกษตรไดท่ี้รับความนิยม ไดแ้ก่สับปะรด
หอมสุวรรณเป็นสายพันธ์สับปะรดท่ีมีช่ือเสียง 
และอตัลกัษณ์ท่ีนกัท่องเท่ียวรู้จกัเป็นอย่างดี รวมทั้งมี
แหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเลท่ีเป็นชายหาดทะเล
ท่ีสวยงามและไม่ไกลจากกรุงเทพมากนัก  จากอตั
ลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์ และดา้นบุคลิกภาพ
ของกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี ส่งผลต่อการรับรู้ของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยมากท่ีสุด ของนักท่องเท่ียว 
เ น่ืองจากมีศักยภาพของแหล่งท่องเ ท่ียว และมี
โครงสร้างพ้ืนฐานท่ีมีคุณภาพ สภาพแวดลอ้มทาง
กายภาพท่ีเหมาะสมแก่การท่องเท่ียว ไม่ว่าจะเป็น
ความสะดวกด้านคมนาคม ท่ีพัก ความปลอดภัย 
กิจกรรมในการท่องเท่ียว รวมทั้งการประชาสัมพนัธ์
และการ ส่ ง เส ริมการ ท่อง เ ท่ี ยว  เ ช่น  จังหวัด

ประจวบคีรีขนัธ์ การส่งเสริมประเพณีไทยในปัจจุบนั
อย่างต่อเน่ืองในวนัหยุดนักขัตฤกษ์ ได้แก่ วนัลอย
กระทง วนัสงกรานต์ และวนัส่งทา้ยปีเก่าตอ้นรับปี
ใหม่ อย่างไรก็ตาม ในบางพ้ืนท่ีว ัฒนธรรมและ
ประเพณีได้เ กิดการผสมผสานระหว่างไทยและ
ประเทศเพ่ือนบา้น เช่น งานสงกรานต์สองแผ่นดิน 
งานปีใหม่สองแผ่นดิน ท่ีบริเวณด่านการคา้ชายแดน
สิงขร หรือ จังหวัดสมุทรสาครมี การบูรณาการ
ทรัพยากรทางธรรมชาติและผลผลิตทางการเกษตร
ของท้อง ถ่ิน  เ พ่ือน าไป สู่การพัฒนาเ ป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศท่ีเปิดโอกาสใหก้ลุ่มผูม้าเยือนหรือ
นกัท่องเท่ียวใหเ้ขา้มาเรียนรู้วิถีชีวิตของเกษตรกรใน
แต่ละขั้นตอนอย่างลึกซ้ึง เช่น มะพร้าว ชมพู่ ฝร่ัง 
องุ่น เป็นต้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ Suansri 
(2017) ท่ีศึกษาแนวทางการพฒันาและส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเพ่ือสะทอ้นอตัลกัษณ์ ตลาดน ้ า บางน ้ าผึ้ ง 
จังหวัดสมุทรปราการ พบว่านักท่องเ ท่ียวมีการ
รับรู้อตัลกัษณ์ท่ีมีต่อชุมชนตลาดน ้ า บางน ้ าผึ้ง ดา้น
วิถีชีวิต คือ การท าอาชีพดั้งเดิมเกษตรผสมผสาน ดา้น
วฒันธรรมประเพณี คือ การมีอัธยาศัยไมตรีและ 
แสดงออกซ่ึงไมตรีจิตต่อนักท่องเท่ียว และดา้นการ
จดัการท่องเท่ียว คือ การมีเสน้ทางจกัรยานชมวิถีชีวิต 
ชุมชน เกิดความสนุกสนานเพลิดเพลิน มีความ
ปลอดภยัและ ดา้นจดัการสถานท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว
ซ่ึงด ารง ไวซ่ึ้งเอกลกัษณ์และวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 
 

สรุป 
จากผลวิจยัสามารถสรุปผลการวิจยัตามวตัถุประสงค์
การวิจยัไดด้งัน้ี 
 1. ผลของระดบัความคิดเห็น อตัลกัษณ์ตรา
สินค้าในแต่ละด้านท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด ได้แก่ ด้าน
รูปลกัษณ์ของเคร่ืองเบญจรงค์ ด้านประโยชน์ของ
ส่วนผสมและวตัถุดิบหลากหลายชนิดส าหรับการ
ประกอบอาหาร ดา้นคุณค่าของค่าใชจ่้ายและค่าครอง
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ชีพท่ีไม่สูงมาก และด้านบุคลิกภาพของแหล่ง
ท่องเท่ียวศิลปะและวฒันธรรม 

2. อตัลกัษณ์ตราสินค้ารายดา้นของกลุ่ม
จงัหวดัเพชรสมุทรคีรี ไดแ้ก่อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้น
รูปลกัษณ์ และดา้นบุคลิกภาพของกลุ่มจงัหวดัจงัหวดั
เพชรสมุทรคีรีสามารถร่วมกนัพยากรณ์การรับรู้ของ
นัก ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ช า ว ไ ทย ได้  คื อ  ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
นักท่องเท่ียวชาวไทย = .473 +.202 (อตัลกัษณ์ตรา
สินคา้ดา้นรูปลกัษณ์) +.481 (อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้น
บุคลิกภาพ) 
 

ข้อเสนอแนะการวจิัย  
1. ข้อเสนอแนะจากการวจิยั   

1.1 อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นรูปลกัษณ์และ
ดา้นบุคลิกภาพของกลุ่มจงัหวดัเพชรสมุทรคีรี ส่งผล
ต่อการรับรู้ของนักท่องเท่ียวชาวไทยมากท่ีสุด จาก
ก า ร วิ จั ย อัต ลักษ ณ์ ต ร า สิ นค้ า ด้ า น รู ปลักษ ณ์ 
ประกอบดว้ย เขาวงั ปลาทู เคร่ืองเบญจรงค ์สับปะรด 
ตน้ตาล นาเกลือ และชายหาด อตัลกัษณ์ตราสินค้า
ด้านบุคลิกภาพ ประกอบด้วย แหล่งท่องเท่ียวเชิง
นิเวศทางทะเล ศิลปะและวฒันธรรม เชิงเกษตร เชิง
อาหาร กล่าวไดว้่าอตัลกัษณ์ตราสินคา้ ทั้งสองดา้น
ของกลุ่มจังหวดัจังหวดัเพชรสมุทรคีรีมีผลต่อการ
เดินทางมาท่องเท่ียว เน่ืองจากกลุ่มจังหวดัจังหวดั
เพชรสมุทรคีรีมีความโดดเด่น ในแหล่งท่องเท่ียวเชิง
นิเวศทางทะเล ศิลปะและวฒันธรรม เชิงเกษตร และ
เชิงอาหาร ดงันั้น เพ่ือให้เกิดการพฒันาการท่องเท่ียว
ท่ีย ัง่ยืน  หน่วยงานการท่องเท่ียวในแต่ละจงัหวดั ควร
ส่งเสริมและสนบัสนุนภาคธุรกิจ ชุมชน และกลุ่มคน
ในพ้ืนท่ี เขา้มามีบทบาทและมีส่วนรวมในการจดัการ
การ ท่อง เ ท่ี ยว  ตั้ งแ ต่การวางแผนการรอง รับ
นักท่องเ ท่ียว เ น่ืองจากเป็นผู ้มีส่วนได้ส่วนเสีย
โดยตรงกบัการท่องเท่ียว เพ่ือให้เกิดขอ้เสนอแนะท่ี
น าไปสู่การปรับปรุงและพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว  

โดยเปิดโอกาสกลุ่มภาคธุรกิจ ชุมชน และกลุ่มคนใน
พ้ืนท่ีเข้ามาร่วมประชุม สัมมนา รับฟังปัญหา กับ
หน่วยงานการท่องเท่ียวในแต่ละจังหวดั และการ
สร้างความรู้ให้กบัภาคธุรกิจ ชุมชน และกลุ่มคนใน
พ้ืนท่ีในดา้นขอ้มูลทรัพยากรการท่องเท่ียวเพ่ือพฒันา
เส้นทางการเท่ียวใหม่ๆ การเพ่ิมมูลค่าของผลิตภณัฑ์
ท่ีเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน เพ่ือสร้างจุดแข็งทาง
การตลาดและน าไปสู่การกระจายรายไดสู่้ชุมชน 
 1.2 อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นประโยชน์ จาก
การวิจยัพบว่าดา้นส่วนผสมและวตัถุดิบหลากหลาย
ชนิดส าหรับการประกอบอาหาร มีค่าเฉล่ียสูงสุด 
กล่าวไดว้่า อตัลกัษณ์ตราสินคา้ดา้นประโยชน์ดา้น
ส่วนผสมและวตัถุดิบหลากหลายชนิดส าหรับการ
ประกอบอาหารมีความโดดเด่นของกลุ่มจังหวัด
จงัหวดัเพชรสมุทรคีรีเป็นผลจากทรัพยากรของแต่
จังหวดัท่ีสามารถเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีมาจาก 
ฐานการผลิตสินคา้และวตัถุดิบประมงขนาดใหญ่ของ
ประเทศไทย รวมถึงผลการบูรณาการทรัพยากรทาง
ธรรมชาติและผลผลิตทางการเกษตรของท้องถ่ิน
ผลิตภัณฑ์ ทางวฒันธรรมด้านอาหาร และบอกถึง 
ขั้นตอนวิธีการปรุงอาหารไทย ให้รสชาติมีความ
หลากหลาย ดงันั้นหน่วยงานภาครัฐควรส่งเสริม การ
ท่องเท่ียวเชิงอาหารให้มีความโดดเด่น โดยการ
ออกแบบเชิงสร้างสรรค์ ท่ีส่งเสริมกิจกรรมทางการ
ท่องเท่ียว สามารถน าว ัตถุดิบท่ีใช้ปรุงอาหารใน
ชุมชนทอ้งถ่ิน เป็นตวัจุดเด่นในการจดักิจกรรม เช่น 
การแข่งขันการท าอาหารของนักท่องเท่ียวโดยใช้
วตัถุดิบในชุมชน ซ่ึงเป็นการท่องเท่ียวท่ีมีลกัษณะ
พิเศษ เฉพาะเกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีสนใจ รวมถึงการ
พฒันาผลิตภณัฑท่ี์มีการแปรรูปต่างๆ  
 1.3 อัตลักษณ์ตราสินค้าด้านคุณค่าของ
ค่าใชจ่้ายและค่าครองชีพท่ีไม่สูงมากมีค่าเฉล่ียสูงสุด 
จากผลการวิจยั ดงักล่าวค่าใชจ่้ายและค่าครองชีพท่ีไม่
สูงมาก ท าให้นักท่องเ ท่ียวตัดสินใจเดินทางมา
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ท่องเท่ียว เน่ืองจากระยะทางในการเดินทางจาก
กรุงเทพ หรือจงัหวดัใกลเ้คียง ใชเ้วลาไม่มากนกัและ
สามารถใช้วนัหยุดสุดสัปดาห์มาพักผ่อน โดยไม่
กระทบกบัเวลาท างาน แต่อย่างไรก็ตาม หน่วยงาน
การท่องเท่ียวในแต่ละจงัหวดั  ควรสร้างความเขา้ใจ 
กบัภาคธุรกิจ ชุมชน  และกลุ่มคนในพ้ืนท่ี ในการตั้ง
ราคาขายสินคา้และการบริการนกัท่องเท่ียว ไม่ว่าจะ
การบริการขนส่งสาธารณะภายในจังหวดั ท่ีพกัใน
รูปแบบต่างๆ ร้านอาหาร และสินคา้ชุมชน เป็นตน้ 
ควรรักษามาตรฐานต่างๆ ในการรองรับนกัท่องเท่ียว
เพ่ือให้เกิดความประทับใจ ถึงแม้จะมีอัตราของ
ค่าใชจ่้ายและค่าครองชีพท่ีต ่ากว่าแหล่งท่องเท่ียวใน
จงัหวดัอ่ืนๆ กต็าม 
2. ข้อเสนอแนะส าหรับการวจิยัคร้ังต่อไป  
 2.1 ผูว้ิจยัท่ีสนใจสามารถศึกษาในประเด็นท่ี
เก่ียวขอ้งดว้ยการปรับเปล่ียนชุดตวัแปรอิสระ ท่ีมีอาจ
มีค ว าม เ ก่ี ย วข้อ งและ ส่ งผล ต่ อกา ร รั บ รู้ ขอ ง
นกัท่องเท่ียวชาวไทย เช่น องคป์ระกอบการท่องเท่ียว 
ส่วนประสมทางการตลาดทางการท่องเท่ียว คุณภาพ
บริการในแหล่งท่องเท่ียว เป็นตน้ นอกจากน้ีผูวิ้จยัท่ี
สนใจประเด็นท่ีเก่ียวข้องกับอัตลักษณ์ตราสินค้า
สามารถด าเนินการปรับเปล่ียนวิธีการวิเคราะห์ขอ้มูล
เชิงปริมาณให้มีความหลากหลาย เพ่ือผลลพัธ์ของ
การน าไปใช้ในเชิงวิชาการมากยิ่ง ข้ึน เช่น การ
วิเคราะห์ค่าความแปรปรวนของตวัแปร การวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงส ารวจ การวิเคราะห์องค์ประกอบ
เชิงยืนยนั การศึกษาสมการเชิงโครงการ เป็นตน้  
 2.2 ผูว้ิจยัท่ีสนใจสามารถศึกษาอตัลกัษณ์ท่ี
ส่งผลต่อการรับรู้ของนักท่องเท่ียวในกลุ่มจังหวดั
อ่ืนๆ ตามเกณฑ์ภูมิศาสตร์ของประเทศไทย รวมถึง
แหล่งท่องเท่ียวในเขตเมืองรองท่ีรัฐบาลให้การ
สนับสนุนตามยุทธศาสต ร์ของกระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬา อีกทั้งยงัสามารถศึกษาอตัลกัษณ์ท่ี
ส่งผลต่อการรับรู้ในกลุ่มของธุรกิจในอุตสาหกรรม

การบริการและการท่องเท่ียวต่างๆ เช่น โรงแรม กลุ่ม
สินค้ า ห น่ึ ง ต า บลห น่ึ ง ผ ลิ ตภัณฑ์  ภัต ต า ค า ร 
ยานพาหนะขนส่งเพ่ือการท่องเท่ียว ตลอดจนการ
ขยายขอบเขตในการวิจยัคร้ังต่อไปในกลุ่มตวัอย่างใน
ระดับสากลท่ี เ ลือกประ เทศไทยเ ป็น จุดหมา ย
ปลายทาง เพ่ือให้ผลการศึกษาท่ีสะทอ้นให้เห็นการ
รับรู้อตัลกัษณ์ตราสินคา้ในมุมมองชาวต่างชาติ  
 2.3 ผูว้ิจยัท่ีสนใจสามารถศึกษาอตัลกัษณ์
ด้ว ย ร ะ เ บี ย บ วิ ธี วิ จั ย เ ชิ ง คุณภ าพ  ( Qualitative 
Research) โดยคดัเลือกกลุ่มผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัในระดบั
หน่วยงานภาครัฐบาลและเอกชน ท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้ง 
ในการก าหนดยุทธศาสตร์ของการท่องเท่ียวตามกลุ่ม
จังหวัดด้วยวิ ธีการสัมภาษณ์เชิงลึก รวมถึงการ
ปรับเปล่ียนการวิจยัในรูปแบบการบูรณาการดว้ยวิธี
ผสานวิธี (Mixed Method) เพ่ือให้ผลลพัธ์ทางการ
ศึกษาวิจยัสามารถคน้พบอตัลกัษณ์ผ่านมุมมองของผู ้
มีส่วนเก่ียวขอ้งในแหล่งท่องเท่ียวและนกัท่องเท่ียวผู ้
มาเยือนตามกลุ่มเป้าหมายท่ีก าหนดไว ้
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